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A W - A C T U A

Export en import versterken 
elkaar 
Schaap Holland is al (bijna) een halve eeuw actief in 
Flevoland. De eerste generatie koos voor een brede 
opzet van het aardappelbedrijf. Naast contracteren, sor-
teren en verkoop van consumptieaardappelen kwamen 
er al snel aanverwante activiteiten: wassen en inpakken 
voor de retail, exporteren naar verwerkende industrie en 
groothandel, schillen voor de binnenlandse markt (koel-
vers en voorgekookte producten) en tenslotte de poot-
goedhandel. Deze keuze bleek doeltreffend en gaf het 
bedrijf bestaansrecht.
Het is prachtig om te zien dat de verschillende afdelingen 
elkaar versterken. De introductiefase van nieuwe rassen 
vraagt om een optimale (praktische) kennis van de teelt, 
bewaring en afzetmogelijkheden. Die kennis komt voor 
een groot deel uit ons eigen bedrijf. De pootgoedafdeling 
formuleert kweekdoelstellingen vanuit de wensen van de 
(consumptie)markt die de consumptieafdeling inventari-
seert. De consumptieafdeling op haar beurt verwerkt de 
nieuwe rassen in een vroeg stadium en dat levert een 
schat aan informatie op voor onze pootgoedklanten. Zo 
beïnvloeden de diverse afdelingen van ons bedrijf het 
ontstaan van export- en importstromen van aardappelen.
Alexia is een sprekend voorbeeld van dit samenspel. Het 
ras creëert kansen door een zeer mooi uiterlijk en goede 
kookeigenschappen. We introduceerden het ras in eerste 
instantie via concepten. De consument stond hierbij cen-
traal. We dachten dus vanuit lijnen met kleinverpakkers 
en supermarktketens in binnen- en buitenland, voor 
Schaap Holland bepaald geen onbekend terrein. Al snel 
ontstond de behoefte aan primeurteelt. We hebben dat 
opgezet met professionele bedrijven in Israel, Cyprus, 
Malta en Spanje. We exporteren pootgoed en importeren 
primeuraardappelen, die soms  weer vanuit Nederland 
naar buitenlandse kleinverpakkers gaan. Exportprogram
ma’s van buitenlandse pootgoedimporteurs naar Zuid- en 
Oost-Europese kleinverpakkers en groothandelsbedrijven 
leiden tot extra pootgoedexport. Bepaalde consumptiema-
ten uit zowel Nederland als diverse Europese landen 
gebruiken we weer in het schilprogramma, bijvoorbeeld 
voor de Skin-On PolderGoud-producten.
Export en import versterken elkaar binnen Schaap 

Holland. Pootgoed, primeurteelt, 
kleinverpakking en geschilde koel-
verse aardappelproducten; soms 
komen alle facetten tegelijkertijd 
aan bod. Dat levert binnen ons 
bedrijf een boeiend, inspirerend en 
vaak verrassend samenspel op. ●

Hans Geling

Directeur pootgoed / consumptie 

Schaap Holland
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Aardappeldemodag 2014: 
‘Schone teelt bepaalt de 
toekomst’

Op 20 augustus 2014 zal weer de Aardappeldemodag te 
Westmaas plaatsvinden. Dit tweejaarlijkse topevenement 
voor de aardappelsector warmt zich alweer op voor een nieu-
we verrassende editie. Hiervoor is om te beginnen een actu-
eel thema gekozen met de aansprekende titel ‘Schone teelt 
bepaalt de toekomst’. 

“Een schone aardappelteelt is van essentieel belang voor de 
Nederlandse aardappelkolom. Wij zijn een exporterend land en 
staan bekend om de levering van een kwaliteitsproduct. Willen 
we dat zo houden, dan is het noodzakelijk dat we hier blijvend 
aandacht aan besteden,” meent René van Diepen. Van Diepen 
is directeur van de Nederlandse Aardappel Organisatie (NAO), 
die samen met het PPO Westmaas de Aardappeldemodag orga-
niseert. Als voorbeeld van een maatregel die bijdraagt aan een 
schone teelt noemt de directeur de Aardappel Teelt Regeling 
(ATR). “Het is voor de sector van groot belang dat we deze 
regeling handhaven. Al onze branchegenoten zijn het hierover 
ook eens. Immers, starten met goedgekeurd pootgoed is voor 
mij de basis van een schone teelt. Ik heb dat al eens het funda-
ment van de aardappelproductie genoemd.  We hebben er dan 
ook hard aan getrokken dat het Ministerie van Economische 
Zaken de ATR regelgeving gaat overnemen van het 
Productschap Akkerbouw dat straks gaat verdwijnen. Het is 
inmiddels duidelijk dat de overheid dat belang inziet en de 
ATR op enige wijze gaat omzetten in wetgeving.”

Themastraat en -pleinen
Tijdens de Aardappeldemodag wil de organisatie het thema op 
verschillende manieren in beeld brengen. “Hiervoor gaan we 
nauw samenwerken met de standhouders. We hebben korte lij-
nen met de sector en kunnen zo een evenement neerzetten dat 
van en voor de sector is,” laat Marcel Tramper, bedrijfsleider van 
PPO Westmaas, weten. Tramper denkt onder meer aan de inrich-
ten van een themastraat. Hier kunnen alle bedrijven die op het 
thema willen inhaken hun bijpassende producten en/of technie-
ken presenteren. Verder wil Tramper het terrein opdelen in 
diverse themagerichte delen, zoals een mechanisatiepark, een 
energieplein, een rooidemonstratieveld en een inschuur-/
bewaarplein. Tevens zullen allerlei bedrijven op het demodagter-
rein weer een scala aan proefvelden neerleggen die het thema 
van het evenement op verschillende manieren zullen belichten. ● 
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